Guncellenen Marka inceleme Kilavuzu’na Kisa bir Bakis
Tiirk Patent ve Marka Kurumu (“TURKPATENT"), 30.09.2019 tarihli duyurusu ile 6769 Sayili
Sinai Miilkiyet Kanunu’nun (“SMK”) “Marka tescilinde mutlak ret nedenleri” baglikli 5.
maddesine iliskin inceleme ilkelerine drneklerle yer verdigi Marka Inceleme Kilavuzu'nu
(“Kilavuz”) resmi web sitesi {izerinden yaymlamsti. Kilavuz, TURKPATENT in bakis agisini
yansittig1 gibi giincel uygulamay1 da ortaya koymasi sebebiyle sektorde dnemli bir kaynak
haline gelmisti. Bu nedenle SMK’nin “Marka tescilinde nispi ret nedenleri” baglikli 6.
maddesinin de Kilavuz kapsamina alinmas1 dort gézle beklenmekteydi. Zira, SMK 6/1 maddesi
kapsamindaki karistirilma ihtimali konsepti halen, 556 sayili Markalarin Korunmas1 Hakkinda
Kanun Hiikkmiinde Kararname’nin (“556 sayili KHK”) 8. maddesi uyarinca hazirlanan 2015
tarihli Kilavuz’da diizenlenmekteydi.
TURKPATENT, 18.08.2021 tarihli duyurusu ile, SMK 6/1 maddesi kapsaminda karistirilma
ihtimali degerlendirmesine iligkin ilkeleri ele alarak 2019 tarihli Kilavuz’u giincelledigini
duyurdu?. Kilavuz’un énsdziinde TURKPATENT in karar uyumunu miimkiin olan en yiiksek
diizeye c¢ikarmanin amaglandigi, bu nedenle igerigin daha fazla baslik ve Ornek ile
zenginlestirildigi belirtilmistir. Ayrica, SMK 5 ve 6/1 maddeleri bakimindan 2015 tarihli
Kilavuz’un gecerliligini yitirdigi, glincellenen Kilavuz’da diizenlenmeyen basliklar agisindan
ise 2015 tarihli Kilavuz’un gecerliligini korudugu bilgisine yer verilmistir.
Oncelikle, Kilavuz’un, karistirilma ihtimaline etki eden bircok faktorii degerlendirmeye almast
nedeniyle olduk¢a ayrintili oldugunu, birgok alt baslik icerdigini belirtmek isteriz. Asagida
Kilavuz’un SMK 6/1 maddesi kapsamindaki igeriginden, tarafimizca oOnemli bulunan
ozelliklerinden bahsedecegiz ve Kilavuz’da kullanilan bazi 6rnek gorsellere ve tablolara yer
verecegiz.

I.  Kilavuz icerigi

a) Mallarin/Hizmetlerin Karsilastirilmasi

Bu boliimiin Nis smiflandirmasi kapsaminda farkli siniflarda bulunan mallarin/hizmetlerin
benzer olup olmadigini ortaya koyan 6rnekler igermesi nedeniyle 6nemli oldugu kanaatindeyiz.
Bu béltimde mallarin/hizmetlerin dogasi (niteligi), kullanim amaglari, kullanim sekilleri, ikame
edilebilirlik, tamamlayicilik, dagitim kanallari, ilgili tiiketici kesimi ve ticari kaynak gibi
faktorleri dikkate alarak ¢ok ¢esitli mal/hizmet gruplarinin benzerligine iliskin karsilastirmalara

yer verilmistir. Ornegin 24 ve 25. siniftaki mallara ait su karsilastirma tablolar1 kullanilmistir:

! Tlrk Patent ve Marka Kurumu, Marka inceleme Kilavuzu 2021 (“Kilavuz”) giincel versiyonuna erigsmek icin
tiklayiniz.


https://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/resources/temp/CFF1AE84-9563-42D6-BC18-1EF3597D01CC.pdf

Dogas Kullamm  Kullimmm  Tamamlayic Rekabet Dagtim Tiiketici Ticari
Amaci Sekli Nitelik Hali Kanallan Kesimi Kaynak
v X X X X X X X

Givsiler ve ev tekstil firiinlerinin karsiastirilmasy drnek tablo

Dogas:  Kullanim Kullanim Tamamlayict Rekabet Dagiim Tiiketici Ticari
Amaci Sekli Nitelik Hali Kanallan Kesimi Kaynak
v v X X v v v v

25 simifa dahil “bornozlar” ile ev tekstil diriinlerinden “haviular” mallarimm benzerlik

actsindan karsiastirilmasma iliskin érnek tablo 3

Pratikte mal/hizmet benzerligi tartisilirken Kilavuz’da ortaya konan bu faktorlerin ve 6rneklerin
TURKPATENT nezdinde yapilacak olan itirazlarda yol gdsterici olacag: siiphesizdir.
b) Tlgili Tuketici Kesimi ve Dikkat Diizeyi

Karistirilma ihtimali degerlendirmesinde mallarin/hizmetlerin hitap ettigi tiiketici kitlesi ve
dikkat dizeyi onemli bir faktordor. ilgili tiiketici kesimi “Genel Anlamda Halk” ve
“Profesyonel Tiiketiciler” olmak {izere ikiye ayrilarak, karsilagtirma konusu mallar/hizmetler
bakimindan tiiketici kitlesinin nasil belirlenecegi konusunda rehber niteliginde aciklamalara yer
verilmistir. Ayrica, mallar/hizmetler 6zelinde tiiketicinin dikkat diizeyinin hangi faktorler
dikkate alinarak tespit edilecegi, yiiksek ve diisiik dikkat diizeyinin karigtirilma ihtimaline etkisi

aciklanmustir.

ilgili tiiketici kesiminin dikkat diizeyi
arttikca karistirilma ihtimali azalr!

ilgili tiiketici kesiminin dikkat diizeyi
azaldikca karistirilma ihtimali artar!

Dikkat diizeyinin karigtiriima ihtimali iizerindeki etkisi

¢) Onceki Markanin Ayirt Ediciligi
Bu bolimde ayirt edicilik kavraminin karistirilma ihtimaline etkisi ile ayirt edicilik tespiti

yapilirken dikkate alinacak kriterler agiklanmustir.
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Onceki markanin ayirt edici giici
arttikca karistinlma ihtimali artar!

Onceki markanin ayirt edici giicii
azaldikca karistirilma ihtimali azalir!

Onceki markamn ayurt edici giictiniin karigtirilma ihtimaline etkisi 5

d) Isaretlerin Karsilastiriimasi
Mal/hizmet karsilastirmast boliimiinde oldugu gibi bu boliimde de detayli bagliklar altinda
bircok ornek verilerek isaretlerin karsilastirilmasinda dikkate alinan Kriterler agiklanmustir.
Markalarin baskin unsuru, ortak unsuru ve bu bunlarin ayirt ediciligi gibi birgok faktdrden

bahsedilerek isaretlerin benzer olma ve olmama durumlari agiklamistir.

isaret
Benzerligi

Isaret benzerligi incelemesi 6

e) Karistinlma fIhtimalinin Tespitinde Kullanilan Faktorlerin Bir Arada

Degerlendirilmesi
Bu boliimde karsilikli baglilik prensibi, hafizada kalan izlenim, ortak unsurun ayirt ediciligi,

mallarin/hizmetlerin satin alma yontemleri, seri marka ve iligkilendirilme ihtimali agiklanmistir

ve her bir faktoriin karistirilma ihtimaline etkisi degerlendirilmistir.
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f) Sik Karsilasilan ve Ozellikli Durumlar

Bu boliim uygulamaya yonelik kolaylik saglamak amaciyla siniflandirma yapilarak markalarin

nasil karsilastirilacagina iliskin 6rneklere yer verilmistir. Kilavuz’da ayr1 basliklar altinda

diizenlenen sik karsilasilan ve 6zellik arz eden durumlar sunlardir:

Ad-Soyadi Seklinde Olan veya Ad-Soyadi Iceren Markalar

Cati/Semsiye Marka ile Birlikte Yer Alan Alt/ikinci Markalar

Birden Fazla Kelime Unsurundan Olusan Isaretlerde Ortak Kelime Unsurunun Yer
Almast

Ortak Unsunun Cografi Yer Adi Olmast Durumunda Karistirlma Ihtimali
Degerlendirmesi

Slogan Iceren Markalar

Yer Degistiren Kelimeler

Karsilastirilan Isaretlerden Birinin Alan Ad1 Formatinda Olmas1 Durumu

Ila¢ Markalar1

Tek Harften veya Rakamdan Olusan Markalarin Karsilagtirilmasi

Kisa isaretler

Renk Markalarinin Karsilastirilmasi

Ug Boyutlu Markalarin Karsilastiriimasi

Degerlendirme

Kilavuz’un SMK 6/1 kapsaminda detayli agiklamalar icermesi, gerek TURKPATENT gerek

yerli ve yabancit Mahkeme kararlari ile agiklamalarin desteklenmesi nedeniyle gtincel ve 6nemli

bir kaynak oldugu kanaatindeyiz. Kilavuz’'un TURKPATENT’in giincel bakis agisini

" Kilavuz, sf. 605



yansitmasi sebebiyle itiraz siireclerinde verilen kararlarin 6ngoriilebilirligini arttiracagini
diistinliyoruz. Ancak her somut olayin kendi icerisinde degerlendirilmesi gerektigi ve
TURKPATENT’in zaman igerisinde goriis degistirebilecegi dikkate almirsa, Kilavuz’un belli
araliklarla glncellenmesi faydali olacaktir. Ayrica, 2021 tarihli Kilavuz’da diizenlenmeyen
hiikiimler i¢in 2015 tarihli Kilavuz’un halen gegerli oldugunu belirtmistik. 556 sayili KHK
yiiriirlikten kalkali makul bir siire gectiginden ve SMK’nin 6. maddesinin diger fikralar ile
uygulamada karistirllma ihtimaline gore daha az karsilasildigindan, taninmislik, ger¢ek hak
sahipligi, kotli niyet gibi diger nispi ret nedenlerinin de SMK’ya gére hazirlanan Kilavuz
kapsamina alinmasinin, uygulamaya 1s1k tutacagi ve kanuni diizenlemelerle uyumu arttiracagi
kanaatindeyiz.
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